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Transformativ turism
Vad, varfor, hur?

- 26 SN
e :.jru.um 0706722109

Skeppare for battaxi i Pited skargard TEMA guidning Osterrike i hallande regn

Hansi Gelter

Docent Upplevelseproduktion
% Naturguide, Skogsbadsguide
(4 Guide NATuRA . ¢ ¢ /\}Gsl‘rsn Research & Consulring
= g ! \ \ by Guide NaTura
7=t Transforming Nature into Experiences
e\

\ Expanding Your Mind!

1

Syfte med féredraget =

Att fa en inblick i:

VAD é&r Transformativ turism
VARFOR transformativ turism
HUR transformativ turism

Paradise Bay, Antarctis

Fundera under féredraget:
VAD - ar relevant for mig?
VARFOR - ska jag lira detta?
HUR — hur kan jag gora detta?
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Program féredraget —

,/// :

—

"~ 09.30 Presentation av foredraget och Hansi
09.35 VAD ar Transformativ turism
Som biprodukt eller som mal- olika ekonomiska erbjudanden
VARFOR transformativ turism
Hallbar turism — hallbara produkter & gaster, foérandrare gaster

Upplevelseproduktion — meningsfulla upplevelser
10.00 Kort kaffepaus

10.15 HUR transformativ turism:
Traditionell guidning vs. Interpretation for transformation
Transformativa upplevelser — Den transformativa stegen
Exempel pa transformativ turism
11.00 Break-Out 1/gruppdiskussion 1: Gron pedagogik — egna erfarenheter
och tankar

11.15 Break-Out 2/gruppdiskussion 2: Bla pedagogik — egna erfarenheter och
tankar

11.30 Break-Out 3/gruppdiskussion 3: Rod & Svart pedagogik — egna
erfarenheter och tankar

11.45 Sammanfattning och slutdiskussion

12.00 Avslut

Kort om Hansi i e

(4 Gelrer Research & Consulring

= by Guide Natura

\ Expanding Your Mind)

)|

| Telemarkinstruktor
Alpinskidinstruktér
Fjalledare
Langfardsskridsko

Projektledning, foredrag, kurser

MTB-ledare
Kanot/kajak-ledare

JEd ALALEXPEDITIy

g =,

il
L

Lektor genetik 1
Lektor biologi

Professor upplevelseproduktion

S
‘Annagurna Bimal. Nepal

Samos
Cypern
Madeira
Osterrike
Nepal
Tanzania

%
a i ‘ ( . Guide Natura
= ) i m—=r Transforming Nature into Experiences
L= | ;
DOLANDERLEDEN - g
SOM(.'C“ Forening  Certifierad skogsbadsguide

| NATURE'S
|\ BEST
MNATURTLRISM e
FORETAGEN

NB-granska
Certifierare naturguider

% ALPRESOR|

STORST PA TILL ALPERMA h certifierad naturguide
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Program f fbredraget :

i 09.30 Presentation av féredraget och Hansi

09.35 VAD ar Transformativ turism

Som biprodukt eller som mal- olika ekonomiska erbjudanden

VARFOR transformativ turism

Hallbar turism — hallbara produkter & gaster, forandrare gaster
Upplevelseproduktion — meningsfulla upplevelser

10.00 Kort kaffepaus
10.15 HUR transformativ turism:

Traditionell guidning vs. Interpretation for transformation
Transformativa upplevelser — Den transformativa stegen

Exempel pa transformativ turism
11.00 Break-Out 1/gruppdiskussion 1: Gron pedagogik — egna erfarenheter

och tankar

11.15 Break-Out 2/gruppdiskussion 2: Bla pedagogik — egna erfarenheter och

tankar

11.30 Break-Out 3/gruppdiskussion 3: Rod & Svart pedagogik — egna

erfarenheter och tankar

11.45 Sammanfattning och slutdiskussion

12.00 Avslut

” o

// &
~ Trans latin transeco "ga 6ver”, "6verskrida” trans "6ver”, bortanfor” trare "att korsa

4

Trans = 6verskrida, ga 6ver, forflyttning

Transformera = Latin transformare "andra form”, “metamorfos” M

Transformationsekonomin

dvs. omvandla, omforma, ombilda, férvandla, oméndra, konvertera

Prefix i olika sammanhang:

Transport Translate
5 Transition
* Transaktion Transgender
Transalpin Transsexual
Osv.

¢ Transkontinental
Trans-Amerika (-Europa, -Asien)
¢ Transcedent
transparent
¢ Transfusion
Transistor
* Transperson
Trans (shamanism)

* Cis-Trans-isomeri (molekylstuktur)

(c) Hansi Gelter/Guide Natura 2021

Modeord?

Transformativt ledarskap
Transformativ ledare
Transformativt larande
Transformativt resande
Transformativt turism
Transaformative Tour Guiding
Transaformativa upplevelse

Transformationsekonomin

TRANSFORMATIVT
LEDARSKAP

TRANSFORMATIVE
LEARNING
Another Perspecive.
On Adelr Learning

&
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TRANSFORMATIONAL

TOURISM

Tourist Perspectives

EDITED 8Y YVETTE REISINGER

TEMA-turister till

(c) Hansi Gelter/Guide Natura 2021

Transfplnla_gifqnsturism /

Transformation som resultat/bieffekt av:
¢ Wellness turism

~* Retreat turism

¢ Missionsresande (religion)

* Religiost pilgrimsturism

* Yoga turism

* Extremsport turism

* Backpacker turism

e Volontarturism

. = Utbildningsturism
*«  WWOOFing (Willing Workers on Organic Farms)

* Natur & Ekoturism — Etiskt resande

THE NEW BLUEPRINT FOR
A SUSTAINABLE FUTURE"

TRANSFORMATION

Wy

o

sl

Egen forskning:

Studenter till Nepal
Nepal och Antarktis

TRANSFORMATIONAL

TOURISM

Host Perspectives

EDITED 6Y YVETTE AEISINGER

2023-12-13
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Transformation /ﬁﬁ

- S
i '/”Tﬁzémdblad model” Som ett mal och erbjudande M 3/

Protect the Poles the Planet

STUDENTS ON ICE

Olle Karlsson

Transformation i &

Som ett m3l och erbjudande

10
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Experience Economy

Experience Creation

Sundbo & Darmer 2008
Creating Experiences in the
Experience Economy

Meaningful Experiences

d

Boswijk et al 2007 Stages of Experience production

Experience Economy

L

Jensen 1999
Dream society

ROLF JENSEN [

g

Pine & Gilmore 1999
Experience Economy

g

i Experi i
Gerhald Schulze 1992 m‘;}‘{?;{’i«'?{n Xperience society

Die Erlebnisgesellschaft rience production

g

Experience society

Alvin Toffler 1970
Future Shock

Experience production

11

gppiness to build a New Econorr

J:'-"'I'tmvvr‘

. COMPETING FOR !lllll[l f
* TIME, lll‘ll'll

.
.
.

.;,.........

£

Stagmg Business Performance
The Enactment Model (Spel-, roll-modelien)
o

THE
EXPERIENCE
ECONOMY

B. Joseph Pine Il
James H. Gilmore

Kunder, Gnter

Sundbo & Sgrensen 2013
Handbook on the Experience
Economy

5, .!mu et

i otk
gty

Tranformation Economy

perience production

2: 4E-modellen

Fyra former av sceniska framforandeplz#tformar

ovnaminkt | Gatutester. ]  (mprovisations teater

Framférande HUR)
statakt | |_Plattform Teater, | | Matchnings teater |
‘Statiskt VAD Dynamiskt
Skript

4:Framforande-metoder

3 Teate r-m etod en 15 sprak, 300 000 inkdp the book’s thesis has not sufficiently penetrated the

minds of enough business leaders to give full bloom to a truly new- and
desperately needed — economic order.

5: Transformationsekonomi

12
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~ Nya upplevelseparadi

Fran turismservice - upplevelseproduktion - transformativ turism Pris

Relevant till

Differentierad kund

position Transformativ
Progression av ekonomiskt virde  turism

Virdskap Upplevalsg

Konkurrens Hospitality ~ Tradi Behov
pOSiti on Service kvalitet
hos
kunden
Odifferentierad
position Irrelevant
till kund

Lagt ; Vérde for kunden Hogt
Marknadspris Produktpris Premiumpris

The coffee progression efter Pine & Gilmore 1999, p.1

13

Relevant till

Differentierad

position Transformativ
turism

Konkurrens
position .
hos
kunden
Odifferentierad
position Irrelevant
till kund

Varde for kunden

Pine & Gilmore 1999/2019

14
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Progression av ekonomiskt vérde

elevant till
und

Differentierad ‘ A

position

unikt

ATT STIMULERA SAMHORIGHET GER

STURST VARDE

Vi sammanfattar argumentationen:

* Tiden iir den nya valutan, i lingtar cfer "kvalitctstid”.

+ Sjilvforverkligande éir inte Lingre toppen pi behovs-
wcan forildraskap och ap

Konkurrens
position

Py

+ Upplevelsen ir ofta medel for at bekrifta och etablera
relationer. inte ert mal i sig i beriittelserna om livets
topp-upplevelser.

+ Art stimulera samhérighet kan ses som ctt nyte och hagre

manga steg pa virdetrappan.

kan
leverera

£l
o

AR

hogt

lage

rde fiir kunden

Parks and Resorts/ Kairos Future (2011): Den ekonomiska viirdetrappan fir ytterligare et# irappstes. En utveckling av Pine och Gilmo-
res valkénda modell frén 1999.

Varde for kunden

Relevant till
Differentierad kund
position
- Upplevelseproduktion
Producera
Konkurrens
position hehov
hos
kunden
Odifferentierad
position Irrelevant
till kund
Varde for kunden
16
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Relevant till
Differentierad { |kund
position
Konkurrens
position Behoy
hos
kunden
Odifferentierad
it
position Irrelevant
till kund

Varde for kunden

Pine & Gilmore 1999

17

Diff.efe"ﬁerad Transformatione

position

Konkurrens

position Behov
hos

kunden

Odifferentierad

i Irrelevant
till kund

Varde for kunden
18
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Progression av ekenomiskt varde

4

Traditionell Upplevelse Transformativ
turism turism turism
e | a Tid
ECONOMY o
g Ravaror Produkter | Tjanster I Upplevelser | Transformationer
Ekonomi Agrairisk Industri Service Upplevelse Transformation
Funktion Utvinna Tillverka Leverera Iscensétta Guida
Saljare Handelsman | Tillverkare Erbjudare Iscensattare Pambnngore
(elicitor)
Kopare Marknad Anvandare @ Gast Aspirant
inventerad
Levererad Uppenbarad : A % ;
Leveransmetod Volym efter‘ vid begaran under period Bibehallen over tid
produktion
Egenskaper Karakteristik | Egenskaper Fordelar Fornimmelser Karaktarer
: : Standardi- —Kund- : e
Attribut Naturliga Sarada Sade Personliga Indﬂe”a/
19

Vardskap ——

5 Véi/rdSI;ap grund till upplevelseproduktion och transformation

Vardskapskvalitet
‘ Upplevd forandring Vardskap

‘ Minnesvird
upplevelse

Upplevelsekvalitet

Service upplevelse
Uppfyllt behov

Servicekvalitet

20
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605 =Quality of Service
QoE =Quality of Experience
QoT =Quality of Transformation

oy
Transformation

Bevarande av

Extraordindr upplevelse

transformationen
Icke-ordinéra aktiviteter oT .
efterlafari (1987) Masivsralla _ Q Upplevelsekapital
“Trampolinmetafor” 9 ]
upplevelser
) ’/ . e .
Ordinart vardagsliv - QOE x Ordinart Vardagsliv
Ld
Fore-resan l r Resan l | Efter-resan l
Planering ¥ Delningar
Forvantningar ;;\\‘nkpytn_lng Dokumentation
Beslut ab‘ggeb”en? t Yttre minnen
Betaningar ;Ta b- Is_u Aterupplevelse
Anticepation pa-plats betalningar Rekonstruktion
Anknytning

21
Program féredraget
& 09.30 Presentation av foredraget och Hansi
09.35 VAD ar Transformativ turism
Som biprodukt eller som mal— olika ekonomiska erbjudanden
VARFOR transformativ turism
Hallbar turism — hallbara produkter & gaster, forandrare gaster
Upplevelseproduktion — meningsfulla upplevelser
10.00 Kort kaffepaus
10.15 HUR transformativ turism:
Traditionell guidning vs. Interpretation for transformation
Transformativa upplevelser — Den transformativa stegen
Exempel pa transformativ turism
11.00 Break-Out 1/gruppdiskussion 1: Gron pedagogik — egna erfarenheter
och tankar
11.15 Break-Out 2/gruppdiskussion 2: Bla pedagogik — egna erfarenheter och
tankar
11.30 Break-Out 3/gruppdiskussion 3: Rod & Svart pedagogik — egna
erfarenheter och tankar
11.45 Sammanfattning och slutdiskussion
12.00 Avslut
22
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e Turism under stark omvand

=« Corona- pandemi med turismkris
* Hallbarhetskris och klimatkris
e Samhallsomstallning till post-materialism

* Digitaliseringsrevolution inom turism

* Turism gar fran servicebransch till upplevelsebranscH*
* Snackisar — upplevelseekonomi/upplevelseturism och — transformativ turism

Srnart
Destination

Digital
transformation

23
velseproduktion
"Produktion”
24
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Upplevelseproduktion ——

~— Upplevelse .. Produktion
*Sinnesintryck «Logistik
*Medvetande *Projektledning
*Uppmarksamhet sLedarskap
*Mening *Produktionsmetoder
sLarande *Produktutveckling
*Medvetet - omedvetet *Finansiering
Estetik *Ekonomi - budget
*Gladje *Resurser
*Kanslor ldéer
*Sinnestamning +Design
*Intryck *Gestaltning
*Uttryck *Forsaljning

*Marknadsforing
*Omvarldsanalys

~Utvardering

-Paketering
25
n M? o
- Vad menas med “upplevelse”:
e | Immateriella

Odefinerat?
Buzz word?

Corporate Bullshit?

NEJ! - Hel vetenskap
(psykologi, filosofi,
neurobiologi,

pedagogik m.m.) Materiella

26
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UPPLEVELSEPRODUKTION UTBILDNING

Upplevelse

- Meningsfullt
Gast

Fbr-upplavéls Q % } Efter-upplevelse For-forstaelse Efter-reflektion
b & Erfarenhet Kunskap

27

-

Larande
Turist

Upplevelse

- Meningsfullt
Gast

Fﬁr-upplevé'lse : Efter-ﬁpplevelse For-forstaelse Efter-reflektion
Erfarenhet Erfarenhet &

Kunskap

28
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Upplevelseproduktion!

Fran turismservice - upplevelseproduktion - transformativ turism
Baserad pa Maslow’s Behovshierarki och TEM

TEM ransformation

Total Experience
Management

Transformativ ) Att uppna mal, att férandras,
turism att transformeras

Att lyckas, lara sig,

Upplevelse
i utvecklas, Bygga
kompetens
Vardskap, att bli sedd,
Empati
Traditionell Sakerhet, tillit,
turism | fortroende Tryg g het

Mat, dryck, kyla/vdarme, . .
toaletter m.m. Fysiologiska behov

]
Gelter 2010, 2011

29

TEM - upplevelsedramaturgi

uppladdning % avklingning
stegring Avslutnings-

tillstand
Tid

initialtillstand antecipation

Akt

Tid

Kockan

“\

FRONTASTAGE
Programpunkt

Gdstupplevelse

Personal

SINNESDRAMATURGI

Syn
Horsel
Lukt

Smak
Kansel

BACKASTAGE

Resurser

| ) y

Ansvarig

30
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Turistisk produkt = ir ett enskilt erbjudande mot betalning

| m — Upplevelseprodukt
W) Serviceprodukt

USP-unique

Selling Points

Varumarke

31

//,Ekoturism,natu#tuﬂs\m,frilufgliv/

Turism med naturen
som bas

Turism med naturen
som bas som uppfyller
hallbarhetskriterier

z och ekoturism kriterier
Turism som uppfyller

hallbarhetskriterier

Icke-kommesiella
aktiviteter i naturen

32
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Vad drekoturism?
Definition:

“responsible travel to natural areas that conserves the environment,
sustains the well-being of the local people, and involves

interpretation and education” JTIES, 2015).

Interpretation b
. o . % PICTURES

Med tonvikt pa berikande personliga evelse LEAVE NOTHING

BUT FOOTPRINTS

miljdmedvetenhet genom(natur- och kulturinterpretation

framjar ekoturism storre forstaelse och uppskattning for
natur, lokala samhéllen och kultur.

THE
INTERNATIONAL Uniting Conservation, Communities
ggag%unsm and Sustainable Travel

*

33

@ ADVENTURE TRAVEL
TRADE ASSOCIATION

FORSKNING:
2005: Definiera
Adventure
Travel

2017: 1000 ord
anvand for att
beskriva varfor
de reste som

Aventure
Travelers Now in 2017, risk is barely a mention.
Travelors are ~ow focufed on
BEING IN A NATURAL ENVIRONMENT ~ LEARNING | MEANINGFUL EXPERIENCES r(
https://www.adventuretravel com/research-r Is-adventure-travelers-primarily-motivated-by-transformation
34
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http://www.ecotourism.org/
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/

~ Vad ar hallbar turism?

Manga begrepp:
Ekoturism

Low impact tourism
Ehical tourism
Green tourism

Bio tourism

Ecological responsible tourism

Etc.

e
nd $aver Gerse "?

Risk for “Green washing” genom anvanda prefix Green-,
Eko-, Bio- m.m. samtidigt ha destruktiv verksamhet

35

United Nations

6. Empowering people
%= for social change

»
o\ ~—
&
Socialt e

Ekonomisk

1992 Rio “Agenda 21”
ft

1987 Brutland Commission
“Our Common Future”
Sustainable Development

2015

1982 Palme Commission
“Common Security”

1980 Brandt Commission
“ Common Crisis”

1972 1t Global Environmental
Conference Stockholm

36
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satiees b
st

e ﬂ
=

2000: Millennium the 2030 Agenda for Sustainable Development”
Development Goals fo@ . 17 goals, 169 targets

&

green
< BUSINESS CREENBAIANCE

Agenda 21/2030

2

2015: FN Hallbar utvecklmg mal 2030

JETiN UEEMS GEET BEIT
WG

@ jo &£ Y

2015: "Transforming our World:

17 S
e

A Agenda 21:

-I*\ : / To secure future generations possibility
o e for a tolerable life on earth.

To secure the continued existence of life and civilization

INTERNATIONAL YEAR
‘OF SUSTAINABLE TOURISM
MENT

on earth.

18



T — o
~ Inte kompost-modernism

Bygg ditt eget kretslopp
),
- AGENDA ‘

T

KOMPOSTERA!

Kompost-modernism

N
28%= 7" Green Washing

37

Socialt

Agenda21/2030 Hallbarhet

Milis Turism Hallbar Ekoturism Transformations
1o Turism Turism
. 1. Foretagsledning v v v v
Ekonomisk > o = -
h 2 “b 2. Affarsetik
allbarhet
3. Ansvarsfull marknadsforing v v v v
4. Kundtillfredsstallelse v v v v
Shoiil 5. Arbete med lokala samhllet v ¥ s
° v v v
hallbarhet 6. Respekt och kansla for lokal kultur
v v v
7. Miljomassig héallbarhet v v v
Ekologisk 8. Fokus p& naturliga omraden v v
hallbarhet 9. Bidrag till bevarande % 4
10. Interpretation och utbildning v v
; 11. Transformering av Véarde och attityd
Personlig o : - . . o
hallbarhet . Transformering av beteende v
13. Transformering av livsstil 7
Gelter 2009
38
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09.30 Presentation av féredraget och Hansi
09.35 VAD &r Transformativ turism

Som biprodukt eller som mal- olika ekonomiska erbjudanden
VARFOR transformativ turism
Hallbar turism — hallbara produkter & gaster, forandrare gaster
Upplevelseproduktion — meningsfulla upplevelser
10.00 Kort kaffepaus
10.15 HUR transformativ turism:
Traditionell guidning vs. Interpretation for transformation
Transformativa upplevelser — Den transformativa stegen
Exempel pa transformativ turism
11.00 Break-Out 1/gruppdiskussion 1: Gron pedagogik — egna erfarenheter
och tankar
11.15 Break-Out 2/gruppdiskussion 2: Bla pedagogik — egna erfarenheter och
tankar
11.30 Break-Out 3/gruppdiskussion 3: Rod & Svart pedagogik — egna
erfarenheter och tankar
11.45 Sammanfattning och slutdiskussion
12.00 Avslut

39

09.30 Presentation av foredraget och Hansi
09.35 VAD ar Transformativ turism
Som biprodukt eller som mal- olika ekonomiska erbjudanden
VARFOR transformativ turism
Hallbar turism — hallbara produkter & gaster, forandrare gaster
Upplevelseproduktion — meningsfulla upplevelser
10.00 Kort kaffepaus
10.15 HUR transformativ turism:
Traditionell guidning vs. Interpretation for transformation
Transformativa upplevelser — Den transformativa stegen
Exempel pa transformativ turism
11.00 Break-Out 1/gruppdiskussion 1: Gron pedagogik — egna erfarenheter
och tankar
11.15 Break-Out 2/gruppdiskussion 2: Bla pedagogik — egna erfarenheter och
tankar
11.30 Break-Out 3/gruppdiskussion 3: Rod & Svart pedagogik — egna
erfarenheter och tankar
11.45 Sammanfattning och slutdiskussion
12.00 Avslut

40
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Traditionell (guidning)kommunikation

o
o
information

*. Envagskommunikation
~, Envag 3
™

Mottagare | 8 Fo@Hbagiae. b Sandare

.
tey .
-------

Joh#Veverka

Tomas Carlsson
Interpretationskurs, Hallefors'

41
Serviceguiden 2 _—=
Forelasaren- berattande guiden
Ebbe Sc forelaser om skogens mytoloisk vasen, ié
42
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Vad dr da Interpretation?

Tomas Lindbéck, Pited

Interpretation ar att levandegora
materiella och immateriella varden
hos en plats i syfte att engagera och
foérandra gasten

Hans 0d66, Uppsala

En kommunikationsprocess designad att
skapa mening, samhdrighet och
engagemang med vart natur och

kulturarv genom forstahandsupplevelser
med objekt, landskap och platser.

43

Tilden s Interpretation

Mening Larande mal ( jérna)
s Ett t
Autenticitet Storyglﬂﬁg Kénslomassiga mal ( jarta)
Sammanhang ARG oo Beteende mél (' anden)
=3 mal
O

(@)
Dialog - Kommunikation

M

Co-production

Forstahandsupplevelse SUBJEKTIVITET!

Adressera helheten
Strava for enhetligt.budskap

Lnterpeeting Ok
HERITAGE
=

Freeman Tilden 1957,

LR National Association 0 Iretation, NAI
T X ars Eriksson, Arstidsfolket, Gorgiim

(c) Hansi Gelter/Guide Natura 2021 22
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s -
)HMéI: ‘& ‘

l\ Huvud

Britt-Louise Nyman & Tomas‘Lindback, Pitea skérgéTF‘H' i

Exempel Interpretativ upplevelsep@uktion

Livespel av lokal skrdna:

”Ryska soldater révade bort bondpiga och fangades av uppbad”

Fingermansholmen, Pited

46
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Exempel Interpretation -

~— Entur med tidsmaskin runt Pited Innerfjard!

Provokation: TEMA:  En kajaktur genom tiden!
Upplev det du inte kan se!

47
Hur Transformation? _
- A — /
_ Forskning svarar endast VAD!
"Anvand positiv psykologi for transformativa upplevelser!”
5 ,ﬁl' , 777 Vi ']'
Tl
% (5 ?l' THE AGE OF EXPERIENCES
[} e, : )
e P ) s otter
o MUY L 4 H 1 g el
;’5 X 7 ) 4 | . w" e
3 : el and
# < elied ™
Jo b ) . .l M"*ﬂ“ﬂ DG
. W & A S 7
THE AGE OF " oo Apvarchs
EXPERIENCES/ ot
o 7 W A
Harmessing Happiness to Buld ” P | o
a New Economy 5 ; / : )\(‘-.,'.;va |
Sy | A= LU -
3 277 ¥ = %ol ‘f: aNS
- _-,J 2 Y Ny " | £ PR |
/ S . ( '_:) g ' & %@ {
" BENJAMIN Y o o X
J % KLINE HUNNICUTT ‘_,u,b*"’t A
With 2 Forewond by B. Joseph Pie i, ‘ b
€0 author of The Experience Economy
Benjamin K. Hunnicutt 2020, The Age of Experiences
48
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%/Cmr the Experience Economy, .
Rovaniemi VAD men HUR?

Transformation

g Mental niva
ns!oméissig niva
Rationell niva

Fysik niva

Motivationsniva

|Individualitet Autenticitet Multisinnlig Karaktar Kontrast Interaktion I Basen

49

T

e Aktiv paverkan till transformation! HUR?

 Vilken pedagogik? = Lara av utomhuspedagagogik

Langsam process

LARA 306 BPPIRTA GeX IARTTA MATUREN

e i
LARA Sie ATT YASA 0 AATUREH

&
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/ * Transformativ triangel inom naturpedagogik

SVART PEDAGOGIK

= bara visa problem

Visdom = Etik + 4F kunskap + Engagemang
3H Ml (interpretation)

I, Transformation

v/

Engagemang
,,,,,,,,,, ROD PEDAGOGIK PAVERA
Kunskapens 4F:

v 2 “Kdnnskap”
BLA PEDAGOGIK LARA
a00 Fakta &

/ \, Forstaelse

Fortrogenhet

RON PEDADOGIK
VARA

Vara i naturen

51

plevelser

¢ Transformativ triangel inom naturturism

Antal Pris &
deltagare Svarighetsgrad Visdom = Etik + 4 F kunskap +
Engagemang

1 Transformerar personen

Andrar livsstil (beteende) TranSfOI' ‘mation

v/ =

Kommunicerar virden,
Engagerar, dndrar attityden

ROD PEDAGOGIK PAVER

Engagemang

Forsjunker in i, skapar kénslor,
Absorberas av stunden Kunskapens 4F:

2 “Kdnnskap”
BLA PEDAGOGIK LARA
Fakta &

Overfér information om...
Fler Visar vad... Visar hur... / A\ Forstaelse

Visar vagen, aktiverar, %
Visar vad och hur... % ’ ddighet

PEDADOGIK
VARA

Visar vagen, visar Vara i naturen
platsen,

Gelter 2020
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Transformatlva upplevelser =

SVART PEDAGOGIK | i ICKE PEDAGOGIK

Tourist Gaze:
Been there
Seen it

Done it

MAX Hamburgare: e IR Transfarmat'on
”kicka "trad” till 72120 skanker gasten 15 kronor till Plan Vivo. S R | 1

i |
15 kr kompenserar for 200 kilo koldioxidutslapp, = vad :l_ky‘ A M “
genomsnittssvensken slapper ut per vecka. < | P a
En Maxburgare i veckan och ett sms innebdr alltsd att man E

kompenserat for alla CO2-utslapp man ligger bakom den veckan”

i PAVERA /488 stallning
ROD PEDAGOGIK
Peter Higgins 5C Miljopedagogik BLA PEDAGOGIK . . Kunskapens 4F:
,\ f ,& f .& f \‘ f ,\‘ f 2 Forstd manniskans "Kéinnskap”
LARA paverkan
Connected Fakia &
Complexity ness Consequences) Citizenship Care Férstielse
Foérsta naturen
L T T T T
& 0 Firdighet
: GRON PEDADOGIK Uppleva, lakttaga naturen \< v
VARA
Vara i naturen ERRRERhet

"Education should be helping change the world”

53

Turistisk icke-pedagogik

Hansi Gelter, TEMA guide, Osterrike (= |nterpretat|on)

Traditionell turism =Tourist Gaze:
Been there

Seen it

Done it

54
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Transformativa upplevelser
Som— —

_—
s STUDENTS ON ICE
cexpeditions-

* " vrww.studentsonice.com

"The Lindblad model”
SVART PEDAGOGIK

0
>

PAVERA

Engagemang

ROD PEDAGOGIK

Kunskapens 4F:

T > BLA PEDAGOGIK /4 Forsta manniskans ok
-q‘ ; = % ) LARA péverkan
‘ Fakta &
'4 22 s
z Forsta naturen Forstaelse
|
GRON PEDAIZaGIK Uppleva, lakttaga naturen whet

Vara i naturen Eortrogenhet

55

Transformativa upplevelser
| = - éY Guide Natura

7= Transforming Nature into Experiences
! \

”Let Nature speak for itself”
SVART PEDAGOGIK

Transformation

1
>

ROD PEDAGOGIK
BLA PEDAGOGIK

Engagemang

Kunskapens 4F:
“Kdnnskap”

Forstd manniskans

\ LARA paverkan

% Fakta &

1 " Forstaelse
Forsta naturen
Shinrin-Yoku o

Fdighet

g i~ SEON FEDADODIX Uppleva, lakttaga naturen \\g

VARA
Friluftsliv Vara i naturen EoiEmEehet
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Gron pedagogik

~ Guide Natura

* Transforming Nature into Experiences

Skogsbad — Shinrin- Yoku‘

Transformeras till ndrmare
naturkontakt och uppskattning
HINRIH JUAL

av naturen

(+ rehabilitering/avstressning)

Ros o:rs_ e ‘,o’,p‘a?k', 3 *‘Rosfors ekopark;‘lfit

e Ry

57
Gron pedagogik
g B WeIIness ?‘G,:,':;“,,,'!‘;ngm
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Gron pedagogik =

"2 Guide Natura

Blue Wellness

* Transforming Nature into Experiences

59

~ 2 Guide NaTura

7= Transforming Nature into Experiences
/ \

60
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Bld pedagogik -

== T/ =
=2 Guide Natura
y== Transforming Nature into Experiences
NATURRESERVAT ’ ! \

—

~ Guidade, tematiserade turer:
Svampsafari, Bérsafari, etc.

61

Interpretationens 3H mal:

Beteende mal: \U »

Majoriteten av besokarna kommer att plocka upp sk p som de
ser.

Majoriteten av besokarna som skrdpar ned kommer att sluta.

Larande mal:

Majoriteten av besékarna kommer att ldra sig hur lang tid det tar
for omslagspapper, tidningspapper, aluminiumburk och en glasbit
att brytas ned och datercirkuleras | naturen

Kanslomassiga mal:
Majoriteten av besokarna kommer att kdanna att skrdp dr fult och
forstor deras upplevelse av platsen

Majoriteten av de vuxna besokarna kdnner att det dr viktigt for
deras barn att fa en ren icke nedskrdpad miljo att uppskatta.

62
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- Utmaning- Svalbardturism -

_—
_— = e

* Studenter pa grundutbildningen, UNIS, Longyearbyen, TRs i
Svalbard, var bekymrade 6ver det ekologiska
fotavtryck (CO2-utslépp) som 145 000 turister pa

Svalbard avger for att uppleva égruppens natur.

Enbart resan fran Europa kostar 0,5 ton CO2 (1,5 ton
fran USA) + ytterligare 1 ton for vistelsen och resor pa
Svalbard, totalt 1,5 -2,5 ton per turist!

Losningen?

63

fﬁsningen? - Att transformera gésterna
genom upplevelsen till en mer hallbar
livsstil som kompenserar negativa
fotavtrycket av resan.

Metoden: - Att fa gdsterna att dta 100g
kott (1 hamburgare) mindre per vecka!

64

(c) Hansi Gelter/Guide Natura 2021 32



2023-12-13

Utmaning- Svalbardturism -

—

" Lite fakta: | USA &ts 50 miljarder hamburgare per ar = 3 hamburgare i veckan per
person (= 7800 hamburgare under en livstid).

MacDonald séljer 75 hamburgare per sekund =2,5 miljarder per ar, Burger King 2 miljarder Whooper per ar.

No6tkott orsakar utsldpp motsvarande snitt 30 kg (23-39) CO,e (Koldioxidekvivalenter =

Co, o Metan) per kg kott.

90 grams hamburgare kraver

- 4,8 kg foder

- 6000 kvm (=en fotbollsplan)

- 1740 vatten (= duschen star pa i 2,5 timmar)

- 9kg CO,e = en 60W lampa ténd i 100 timmar (4 dygn) eller kdra 34 mil med Toyota
Prius. (www.greenwarior.se)

65

Utmaning- Svalbardturism
Budskapet: ”Vill du kompensera ditt miljéavtryck av di{esa hit —
Aten hamburgare mindre i veckan!”
Matematik: 1 hamburgare = 9 kg CO,e x 52 veckor =468 kg CO,e/ar.
1,5 ton CO, utsldpp for vistelsen pa Svalbard kompenseras pa 3 ar (Europa, 5 ar USA)!

Under 10 ar med en hamburgare (100 g n6tk6tt) mindre per vecka har den transformerade
turisten kompenserat sin resa (1,5 ton) + minskat sitt avtryck med 3.2 ton CO,e/10 ar.

Med 145 000 turister/ar sparas 68 ton/ar, och 680 ton/10 ar.

Som ambassadér for mer hallbar livsstil paverkar var gast 10 personer

att gora samma sak (1 hamburgare mindre/ vecka) = 46,8 ton pa 10 ar.

145 000 ambassadorer/ar som paverkar 10 personer sparas -

6.8 miljoner ton CO,e

145 000 ambassadérer sparar under 10 ar 68 miljoner ton!

Ringar pd vattnet!

66
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Transformation till medveten konsurm

P

KOT TFOREE‘UKN\NG PER CAPITA
ot e e
d Az d
[ o] = =a /
e e A s e P e
152 kg CO2/ar 482kg CO2/2r

1 kg rétt kbtt= 20 kg €02

(> 1 dygns elférbrukning i mitt hus)

Gris och fagel bara 25%
utslapp jfr rott kott.

Klimatfotavtryck pa 2,2
ton ar 35% fran rott kott!

(Danmark)

67

= ﬁfﬁrfrégan fran Roskilde Universitet om hur man kan gora en transformativ tur med gaster kring Gron

PYRAMID

Danish agronomists and
researchers propose that we
replace the familiar jood
pyramid with a climate

pyramid, as meat eaters Kg €0, equivalent
are the big climate re—
destroyers.
0y ‘ A 113198
4 NWihite meat (pork, poultry]y

it fish {flounder),
fatty substances, rice
feottago and smoked cheeses) 3167

1230

Ingredients with no climate contribution: sorrel,
chantorelle mushrooms, spruce needles etc. from the land

energi och vindkraftsparker utanfér Kdpenhamn.

Hur transformera gasterna till att tdnka positivt om vindkraftverk och grén el?

Hur ska vi beratta om gron Energi?

(=bla pedagogik)

Ska vi dka ut och titta pa vindkraftverken?

Mitt Svar: NEJ!

Vindkraftverk underifran ar skammande!

Later massor och illa!
= Svart pedagogik!

Paminner om Orwell
"Varldarnas Krig” monster!

68
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Utmaning
/7/,,, e PN Y ey i
:,,Jiuﬁ'é gora en transformativ tur om Gron energi och vindkraftsparker utanfér Képenhamn?

Anvand Interpretation (PRR) och3H-pedagogiken (Hjartat, Hjarnan,
Handen)
Tema (Provokativ): “En tur till ett grénare varld”

Borja med Gron pedagogik — adressera hjartat, det estetiska.
Besok en traditionell vaderkvarn, som vi anser vackra.

Lat gasterna rita/mala av kvarnen, eller fota ur olika vintrar.
Skriva poem om kvarnen eller liknande.

Anvand estetisk metod som gar in i hjartat.

Kanna hur vaderkvarnar var en naturlig och vackerdel av landskapet.

®

Lat dem sedan sitta ned pa stranden utanfér Képenhamn for
att estetisk ta in vindkraftverken pa Midelgrundet. 2,

Rita/mala, fotografera, skriva och kdnna in hur vindkraftverk
blir en del av det moderna landskapet.

Vand dem sedan om och ta in vyn éver Kdpenhamn
och Oresundsbron som en del av det moderna
landskapet, dar vindkraftsparker ar lika naturlig som
vaderkvarnar var.

69

—

Pan
~ Darefter kan man ge lite Bla pedagogik — fakta och kunskap som
Relateras till vardagslivet.

t ex att varje vindkraftverk har ar pa 2 megawatt (ger 5,3 miljoner
kWh per ar — réacker till 210 eluppvarmda villor (25 000 kWh per
ar).
Arsproduktionen fran ett vindkraftverk har racker att virma en
villai 250 ar!
En liten del Svart pedagogik genom att jamfora gron
vindkraftsel med el fran kol/olja och férbranningsungnen i
Képenhamn.

R6d pedagogik — vad kan du géra?
Avsluta (Reveal) med att besoka grona eko-hus som ar

sjalvproducerande pa el och framtidsbilden med grén el och
eko-hus = En gronare varld!

70
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Program f fbredraget/

i 09.30 Presentation av féredraget och Hansi
09.35 VAD ar Transformativ turism
Som biprodukt eller som mal—- olika ekonomiska erbjudanden
VARFOR transformativ turism
Hallbar turism — hallbara produkter & gaster, forandrare gaster
Upplevelseproduktion — meningsfulla upplevelser
10.00 Kort kaffepaus
10.15 HUR transformativ turism:
Traditionell guidning vs. Interpretation for transformation
Transformativa upplevelser — Den transformativa stegen
Exempel pa transformativ turism
11.00 Break-Out 1/gruppdiskussion 1: Gron pedagogik — egna erfarenheter
och tankar
11.15 Break-Out 2/gruppdiskussion 2: Bla pedagogik — egna erfarenheter och
tankar
11.30 Break-Out 3/gruppdiskussion 3: Rod & Svart pedagogik — egna
erfarenheter och tankar
11.45 Sammanfattning och slutdiskussion
12.00 Avslut

71

Break-Out/Gruppdiskussion 1

1. G4 till ditt Break-out rum ”

2. Diskutera egna erfarenheter och idéer kring vad Gron pedagogik kan
vara

3. Anteckna era exempel
4. Maila in till Petter era anteckningar

5. Alla far del av allas tankar och idéer = Gemensam idébank

72
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Program f fbredraget/

i 09.30 Presentation av féredraget och Hansi
09.35 VAD ar Transformativ turism
Som biprodukt eller som mal—- olika ekonomiska erbjudanden
VARFOR transformativ turism
Hallbar turism — hallbara produkter & gaster, forandrare gaster
Upplevelseproduktion — meningsfulla upplevelser
10.00 Kort kaffepaus
10.15 HUR transformativ turism:
Traditionell guidning vs. Interpretation for transformation
Transformativa upplevelser — Den transformativa stegen
Exempel pa transformativ turism
11.00 Break-Out 1/gruppdiskussion 1: Gron pedagogik — egna erfarenheter
och tankar
11.15 Break-Out 2/gruppdiskussion 2: Bla pedagogik — egna erfarenheter och
tankar
11.30 Break-Out 3/gruppdiskussion 3: Rod & Svart pedagogik — egna
erfarenheter och tankar
11.45 Sammanfattning och slutdiskussion
12.00 Avslut
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Break-Out/Gruppdiskussion 2

1. Ga till ditt Break-out rum ﬁ

2. Diskutera egna erfarenheter och idéer kring vad Bla pedagogik kan vara
3. Anteckna era exempel

4. Maila in till Petter era anteckningar

5. Alla far del av allas tankar och idéer = Gemensam idébank

74
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Program f féredraget -

" 09.30 Presentation av foredraget och Hansi
09.35 VAD ar Transformativ turism
Som biprodukt eller som mal—- olika ekonomiska erbjudanden
VARFOR transformativ turism
Hallbar turism — hallbara produkter & gaster, forandrare gaster
Upplevelseproduktion — meningsfulla upplevelser
10.00 Kort kaffepaus
10.15 HUR transformativ turism:
Traditionell guidning vs. Interpretation for transformation
Transformativa upplevelser — Den transformativa stegen
Exempel pa transformativ turism
11.00 Break-Out 1/gruppdiskussion 1: Gron pedagogik — egna erfarenheter
och tankar
11.15 Break-Out 2/gruppdiskussion 2: Bla pedagogik — egna erfarenheter och
tankar
11.30 Break-Out 3/gruppdiskussion 3: Rod & Svart pedagogik — egna
erfarenheter och tankar
11.45 Sammanfattning och slutdiskussion
12.00 Avslut

75

Break-Out/Gruppdiskussion 2

1. G4 till ditt Break-out rum

2. Diskutera egna erfarenheter och idéer kring vad som kan vara
Rod pedagogik och svart pedagogik

1y
v

3. Anteckna era exempel
4. Maila in till Petter era anteckningar

5. Alla far del av allas tankar och idéer = Gemensam idébank

76
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Program foredraget

’ 09.30 Presentation av féredraget och Hansi
09.35 VAD ar Transformativ turism
Som biprodukt eller som mal—- olika ekonomiska erbjudanden
VARFOR transformativ turism
Hallbar turism — hallbara produkter & gaster, forandrare gaster
Upplevelseproduktion — meningsfulla upplevelser
10.00 Kort kaffepaus
10.15 HUR transformativ turism:
Traditionell guidning vs. Interpretation for transformation
Transformativa upplevelser — Den transformativa stegen
Exempel pa transformativ turism
11.00 Break-Out 1/gruppdiskussion 1: Gron pedagogik — egna erfarenheter
och tankar
11.15 Break-Out 2/gruppdiskussion 2: Bla pedagogik — egna erfarenheter och
tankar
11.30 Break-Out 3/gruppdiskussion 3: Rod & Svart pedagogik — egna
erfarenheter och tankar
11.45 Sammanfattning och slutdiskussion
12.00 Avslut

77

Reﬂekﬁgﬂ gch fragor

Var detta relevant?
Har du lart dig nagot nytt?
Kan du anvanda nagot av detta?

Dina fragor:

VAD - ar relevant for mig?
VARFOR - ska jag lira detta?
HUR — hur ska jag gora detta?

78
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- Tack for att ni lyssnat”

by Guide NaTura

%Gihm Research & Consulring

\ Expanding Your Mind]

Hansi Gelter

Docent Upplevelseproduktion

guidenatura@gmail.com
www.guide-natura.com
www.gelter-rc.se
79
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