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Huvudamnet Upplevelseproduktion &r ett tvarvetenskapligt kompetensfélt for professionell
upplevelseproduktion inom upplevelseindustrin. Ett brett &mnesdévergripande och
amnesintegrerade av olika discipliner likvéal som en fordjupad forstaelse av upplevelser som
materiellt och icke-materiellt fenomen liksom fordjupad kunskap om produktionsprocesser &r
forutsattningen for en kvalificerad kompetens av professionell upplevelseproduktion. Amnet
ar via sin tydliga humanvetenskapliga inriktning tydligt avgréansas till narliggande och
overlappande amnesomraden sasom foretagsekonomi, management, service forskning,
turismvetenskap, sociologi etc. Amnet beror de immateriella aspekterna av upplevelser som
inkluderar de humanbiologiska och neurobiologisk forutsattningarna for olika typer av
upplevelser, de psykologiska och kognitiva mekanismerna involverade i upplevelser och de
sociokulturella sammanhang i vilket upplevelserna skapas. | &mnet ingar aven de materiella
aspekter dar forstaelsen av platsens eller upplevelserummets betydelse for upplevelsen ar
centralt. Till det materiella upplevelserummet hér bade platsens vardeladdning och historia,
de materiella forutsattningarna med artefakter och tekniska hjalpmedel liksom andra
personella resurser sasom personal och andra kunder. Den immateriella och materiella
aspekten samverkar i en process dimension dar upplevelseproduktionen betraktas i ett utdkat
tidsperspektiv an sjalva upplevelsetillfallet och dar fore-under-efter-delprocesser utgor en
central kdrna i professionell upplevelseproduktion.

Hela produktionsprocessen kraver forutom en analytisk och reflektiv forstaelse aven ett
design- och konstnéarligt perspektiv for att iscensatta och producera eftertraktade och saljbara
upplevelseprodukter. Till upplevelseproduktion kan &ven foras de ekonomiska aspekterna
kring service, vérdskap, produktion, management, marknadsforing och forséljning vilka utgor
delomraden inom andra huvudamnen. Ytterligare angransande falt &r t ex sociologin dar t ex
maéanniskans behov av upplevelser i ett sociologiskt och historiskt perspektiv studeras.

Det som skiljer huvudamnet Upplevelseproduktion fran angransande amnen é&r att ett tydligt
tvarvetenskapligt och interdisciplinért perspektiv intas som utgar fran en helhetssyn pa
begreppen upplevelseproduktion. Till skillnad fran det traditionella foretagsekonomiska
synsattet att belysa upplevelseproduktion utifran ett producent-, séljar- och
marknadsforingsperspektiv sa intar Upplevelseproduktion ett bilateralt perspektiv utifran bade
saljarens och kundens behov kring upplevelseproduktion. Ett starkt fokus laggs darvid pa
forstaelsen av kundens behov och vérderingar av upplevelser utifran framst ett
humanbiologiskt och sociokulturellt perspektiv.

Samhallsutvecklingen mot ett 6kat behov av upplevelser bade pa fritid och inom larande och
inom kommersiell upplevelseproduktion och upplevelsebaserad marknadsforing likval som ett
starkt okat behov av rehabiliteringsupplevelser och naturupplevelser i férebyggande
folkhalsovard liksom landsbygdsutvecklingens behov av hallbar upplevelseproduktion ger
amnet Upplevelseproduktion en bred férankring inom samhélle och néring och dess behov.
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